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Parana CLI IV”-\

0 melhor de dois mundos.

m
Tropico de Capricérnio

1 Clima subtropical - Cfa

B Clima temperado - Cfb

Curitiba
[}

*Tecnologia e produtividade nas culturas de clima tropical e temperado
» Adaptacao das espécies de animais de criacao oriundos de climas quente ou frio



Agricultura

\ Participacao do Parana na producao nacional

<I ’ 1° produtor de feijao (23%)

4I . 1° produtor de casulo de seda (90%)

4. . 1° produtor de carne de frango (22%)
4. ﬁ 2° produtor de organicos (25%) '
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:,i* %! 1° produtor de milho (28%)
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1° produtor de trigo (62%)

Fonte: SEAB/DERAL




Zona Produtora de Urucum
Regido de Paranavai - PR

Producao = 1.000 toneladas (2006)
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Zona Produtora de Urucum
Regido de Maringa - PR

Producao = 165 toneladas (2006)
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Zona Produtora de Urucum
Regiao de Jacarezinho - PR
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Producao = 23 toneladas (2006)
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CADEIA'PRODUTIVA DO URUCUM
RELACOES SOCIAIS ENNRE PARCEIROS

v' RESPONSABILIDADE SOCIOAMBIENTAL

v COMUNIDADE PRODUTORA
v IMAGEM DA EMPRESA

v AGREGAR VALOR

v BOAS PRATICAS

v EXIGENCIAS DE MERCADO

vENDOMARKETING

v MARKETING E PROPAGANDA



INVESTIMENTOS NECESSARIOS
A ORIENTACAO DE MERCADO

v IDENTIFICACAO DA DEMANDA DE
MERCADO

v PLANEJAMENTO DA PRODUCAO

v ELABORACAO DO CUSTO DE
PRODUCAO

v PRODUCAO PROGRAMADA E OFERTA
ESCALONADA

v ORGANIZACAO SOCIAL E PARCERIA
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ORGANIZACAO COMUNITARIA
Depeimentes; de Uruculteres - Paranacity.

- Com a assocliacao Vamos ter
laberatorios. Assim, Vamos fiazer
analise da semana e tudo o gue e
PIrECISe pala avancar Nos Setor.”

“ Acho Importante a gente se organizar
melhor. Nesse ramo tem atravessador
e nem sabemos 0 destino da nessa
preducan.”
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AGREGACAO DE VALOR QUALIDADE AO
PRODUNO E SERVICOS URUCUM

v’ Avaliar os indicadores de producao e
produtividade da lavoura de urucum.

v Erradicar o urucuzeiro improdutivo.

v Investir em variedades com potencial de
teor de bixina superior ao indice de 5%.
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FERRAMENTAS PARA QUALIFICACAO DO
PROCESSO PRODUTIVO

v BPP do urucum Piave: derrubada dos frutos ao
campo, secagem ao solo, descachopamento,
peneiramento, ventilacao, ensacamento e
comercializacdo mais rapida possivel.

** Analise de Perigo e Pontos Criticos de Controle.
(APPCC)

* Implantar Sistema de Qualidade.

% Investir no Processo Sucessorio.

LR L



LR L

BOAS PRATICAS
POS - COLHEITA

POS — COLHEITA: “ E constituida das
seguintes etapas: recolhimento dos
frutos no campo, pré-secagem,
descachopamento, peneiramento,
secagem, ensacamento, classificacao e
comercializacao.”

Elamarien (2006)



CLASSIEICACAG DE MATERIAIS PARA
EMBALAGENS EM CONTATO COM
ALIMENTOS

“ A preservacao da qualidade do
alimento esta diretamente relacionada

com o tipo de embalagem utilizada, as
caracteristicas do produto e o

sistema de distribuicao empregado. ”

Fonte: MS. ANVISA.RDC n° 91 (2005)

PR L



EMBALAGEIV

A funcao da embalagem e preservar e
proteger a qualidade do urucum.

DA ESTABILIDADE E PROLONGA
A VIDA UTIL DO URUCUM.

Para se ter um produto final seguro, todos
devem comprometer-se

com a seguranca do processo.
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EMBALAGEIV

A deterioracao devido ao ganho de
umidade acarreta efeitos indesejaveis
como: aglomeracao dos graos de
urucum, crescimento microbioldégico e
alteracoes no teor de bixina.



PROCEDRIMENTOS DE CONTROLE DE
QUALIDADE DA MATERIA-PRIMA URUCUM

CRITERIOS DE PRECOS PAGOS AQ
PRODUTOR

v’ EMBALAGEM (identificada)

v Produto ensacado em embalagem
primaria de 50Kg de rafia ou de saco
plastico incolor, atoxico e resistente.
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AMOSTRAGEN

v Determinacao da umidade
(desejavel em torno de 12,5%).

v Determinacdes microbiolégicas

« Contagem de bacterias

« Contagem de bolores e leveduras

« Contagem de coliformes totais e fecais
(Escherichia coli)

 Pesquisa de Salmonella spp.

AOAC — ASSOCIACION OF OFEICIAL ANALYTICAL CHEMISTS, (2000)

L



LR L

AMOSTRAGEN

v’ Andlise sensorial

v' Grau de impurezas: limite maximo 0,5 %

v Teor de bixina
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MERCADO
=
OEERTA E DEMANIDA

COMERCIALIZACAO
=
COMPRA E VENDA
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REGRAS DO JOGO ENTRE PARCEIROS

VOCE PRECISA E A PROPOSTA PADRAO DO VENDEDOR
MELHORAR

SIUI OIFE R E A TATICA USADA PELO COMPRADOR

= VALORIZE ASPECTOS NA NEGOCIACAO DO PRODUTO
+* TROCA EFICIENTE DE PROPOSTAS INTELIGENTES.

& CONSTRUIR E MANTER JOGO PERSONALIZADO.

»* RESPEITO AS REGRAS DO JOGO. SEMPRE.

@ ENTENDIMENTO DA DEMANDA:

= CRIATIVIDADE NA ARGUMENTACAO;

= PROPOR SOLUCOES NOS IMPASSES:E,

@ PRECO: ULTIMO RECURSO.



Cadela Produtiva de Urucum

Integracae dos Segmentes para
competinvidade

> LLel da aceleracao

as estrategias do agroneg6cio nao sao
desenvolvidas a partir de modismos e _sim de
tendéncias.

> el dos recursos

as ideias nao sairdo do papel se nao houver
recursos adequados para Implantacao dos
projetos.

> el da producan

nao trabalhe dentro do seu negodcio, trabalhe para
Seu negocio.

PR L



> Lel dosucesso
0 sucesso fregientemente conduz a arrogancia,
a prepoténcia e aos males do sedentarismo.

» Lel do sacrificio
matar e comer todos 0s inimigos
(nao necessariamente nesta ordem).

> el da impenetrabilidade (Newton).
guando duas marcas estao presentes
na mente do consumidor,
ambas seréo substituidas.
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Cadela Produtiva de Urucum

Integracae dos Segmentes para
competitividade

> el do fracasso
“se qualquer coisa pode dar errado,dara”.(Murphy).

> Lelda percepcao

0 marketing ndo é uma batalha de produtos é uma
batalha de idéias, trabalho e tesao, isto é: trabalho

»> Lelda lideranca

se estiver brigando pelo segundo lugar no mercado
sua estratégia é trabalhar novos nichos.
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Cadera Produtiva de Urucum

Integracae des segmentos: para
competitividade

» Leil da categoeria
Se nao puder ser o primeiro em uma categoria, crie
uma nova, na qual vocé sera o primeiro dentre os
grupos emergentes.

> Lel da eportunidade
a longo prazo, todo mercado se transforma
em uma opcao entre trés cavalos.
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QUALIDADE

v ESTRATEGIAS
SINALIZAR O U
AO PROCESSA
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RESULTADOS ESPERADOS

v CERTIFICACAO POR ATRIBUTOS DE

DOSSIVEIS PARA
RUCUM DE QUALIDADE

DOR E AO CONSUMIDOR
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RESULTADOS ESPERADOS

GARANTIA DE QUALIDADE DO
PRODUTO E SERVICOS URUCUM:

PUREZA DOS GRAOS
TEOR DE UMIDADE
TEOR DE BIXINA ACIMA DE 5%

Fonte: VICENTE LEME, P.H.M “Os Pilares da Qualidade” Mestrado, UFL, 2005 in Jornal do Café, n°:159,2007.
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RESULTADOS ESPERADOS

QUALIDADE DO PROCESSO
PRODUTIVO

DE ACORDO COM AS NORMAS
ESTABELECIDAS PELA CERTIFICACAO

Fonte: VICENTE LEME, P.H.M “Os Pilares da Qualidade” Mestrado, UFL, 2005 in Jornal do Café, n°:159,2007.



RESULTADOS ESPERADOS

3. SINAIS DE QUALIDADE

GARANTIA DA QUALIDADE
AO LONGO DO TEMPO;

« TRANSMITIR AOS AGENTES DA

CADEIA PRODUTIVA DO URUCUM,
INFORMACOES CONSISTENTES E COM
CREDIBILIDADE;

Fonte: VICENTE LEME, P.H.M “Os Pilares da Qualidade”- Mestrado, UFL, 2005 in Jornal do Café, n°:159,2007.
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